Manual k vyzvé 2021-6-1-9 Projekty producentskych firem, distributorti a provozovatel( kin
zamérené na vyzkum a inovace v proménujicim se prostiedi audiovize

(doplnéni po online webinarich)
Obecné casto kladené dotazy k vyzvé

Otdzka: Nefunguje mi formuldaf/nemizu se dostat do buriky tabulkového formulare, ktery mam
vyplnit. Co mam délat?

Odpovéd: Vsechny formuléare jsme testovali a mély by fungovat. Problém mizZe byt pfi uZivani rGznych
operacnich systému. Nejprve se tedy pokuste formular otevrit a vyplnit na jiném pocitaci s jinym operacnim
systémem. Pokud problém pretrva, mizete i Eastecné vyplnény formular poslat na e-mail
inovace@fondkinematografie.cz. Pokud budete potfebovat tento typ technické podpory, ucirite tak ale s
dostatecnym predstihem pred odevzdanim. Tésné pred koncem lhity nebude v silach Fondu reSit naraz
nékolik desitek problémi s vyplnénim formulara.

Otdzka: Kdy je mozné uplatnit energie? Je mozné uplatnit zalohu?

Odpovéd: U nakladu hrazenych z podpory Fondu je nutné pri vyactovani projektu pfedlozit dariovy doklad.
To je aZz po vyuctovani energie koneéna faktura (mize byt Etvrtletni, pololetni, rocni), ktera je dariovym
dokladem. Zalohova faktura bohuzel dariovym dokladem neni. Je mozZné si poZadat o ¢astéjsi zuctovani
energii. Pfipadné zahrrite pomérnou ¢ast energii jako uznatelnych nakladd hrazenych z podpory jako
soucéast reZijnich nakladd, které jsou v8ak z podpory uplatnitelné pouze do vyse 7 % z obdrzené podpory.

Otazka: Mohu mezi inovace zaradit i néco, cemu jsme se zacali vénovat jiz v roce 2020?

Odpovéd: Ano, pokud v této inovaci budete pokracovat a rozvijet i v roce 2021. Naklady jsou ale uznatelné
(tedy je mozné uhradit je z dotace) az od data podani Zadosti.

Otazka: Mohu pouZit dotaci na ndjem?

Odpovéd: Ano, ale nesmite dotaci pouZzit na najem za obdobi, na které jste obdrzeli napf. COVID najemné,
tzn. dotace se nesmi pfekryvat s jinym verejnym zdrojem, coZz plati také u jinych typu prispévkd (napr.
COVID Antivirus, z néhoz hradite nahradu mezd za urcité obdobi).

Otazka: Co kdyz se epidemiologicka situace nezlepsi ani na jare, bude se vyzva néjak ménit?

Odpovéd: Kdyz bude AV primysl paralyzovan i na jare, bude to mit vliv na vSechny jeho ¢asti. V takovém
pfipadé budeme situaci feSit v zavislosti na konkrétnim stavu a urcité budeme se vsemi sektory skrze
profesni organizace komunikovat.

Otdzka: Pokud bude do projektu zapojeno napr. 6 osob, musim uvést Zivotopisy vsech, nebo staci
pouze zivotopis hlavniho ¢lena?

Odpovéd: Staci zaslat zZivotopis hlavniho ¢lena tymu. Viyberte Elovéka (Ci lidi), ktefi jsou dle vas hlavnimi
resiteli inovace. Zivotopisy sta&i struéné.

Otdzka: Jak moc ma rozpocet korespondovat s projektem inovace?

Odpovéd: Dilezité je, aby rozpocet korespondoval vasemu provozu. Predpokladame, Ze abyste mohli
inovovat, musite mit zajiS§tén zakladni provoz. V rozpoctu by se samoziejmé mély objevit polozKky tykajici se
pfimo inovaci, ale hlavni je rozpocet obsahujici naklady na provoz v pribéhu prvni poloviny roku 2021.



Otdzka: Pokud ma kazdy subjekt odevzdat pouze jednu zadost, tak jsem-li provozovatel kina a
zdaroven mam distribuc¢ni firmu, musim si vybrat pouze jednu kategorii, ve které budu zadat?

Odpovéd: Pozadavek jedné zadosti za jeden subjekt se vztahuje k jednotlivym kategoriim, tzn. v ramci
kazdé kategorie si kazdy subjekt podava jednu Zadost. Pokud spadate do vice kategorii, smite si v kazdé
podat samostatnou Zadost.

Otazka: Diskvalifikuje nas, pokud neuvedeme udaje, kterymi bychom vyzradili obchodni tajemstvi
na zakladé smlouvy? Popripadé jakou mame zaruku, Ze nase citliva data neuniknou?

Odpovéd: Neuvedeni téchto dat pfi rozhodovani vyzvy nebude diskvalifikacni. Zaméstnanci Fondu i Rada
Jsou vazani predpisy vychazejicimi z GDPR, k mi¢enlivosti je zavazuje i Zakon o audiovizi, externi
pracovnici (expertni feSitelé), ktefi prijdou s materialy do styku, budou vazani podepsanymi smlouvami i
dohodou vychazejici z GDPR. Data budou zpracovavana souhrnné, agregované. Pokud vam smluvni
zavazek brani informace uvést, napiste do formulare poznamku, Ze tomu tak je. Tym reSitel( se to pokusi
vyresit individualné.

Otdzka: MiZeme inovovat projekty, které dostaly od Fondu dotaci na vyvoj projektu? (producenti)

Odpovéd: Inovace by se méla tykat hlavné firmy jako celku. teoreticky je mozné inovovat napfiklad
marketing nékolika filmd (vE. filmu podpofeného), nicméné dotaci na inovaci nelze pouZzit na to stejné, na co
Jste obdrzeli dotaci na vyvoj. Ve vyuctovani vyvoje se tedy nesmi objevit jako zdroj financi i tato mimoradna
vyzva. Jednotlivé projekty musi zistat oddéleny.

Doporuceni pro vypliovani formulare popis projektu, vysvétleni pojmu

Kontaktni osoba: Jako kontaktni osobu prosim uvedte ¢lovéka, ktery bude mit o projektu dostatek informaci
a piehled. Tuto osobu bude Kancelai Fondu kontaktovat v pfipadé nejasnosti, je tedy tfeba, aby byla
dostupna a informovana.

Kulturné naroc¢ny projekt: Aktualné se kvuli pandemii nachazime v situaci, kdy je naro¢né inovace
financovat ze soukromych zdroju. To samotné je dostate¢ny duvod, pro¢ se jedna o kulturné naro¢ny
projekt. Do zdlvodnéni uvedte pravé fakt, ze je ted naro¢né financovat potfebné inovace v odvétvi vyrazné
ze soukromych zdroj.

CastA

CastB

Vysvétlivka k terminu “Sisté trzby”: Cistymi trzbami se rozumi pfijmy z prodeje licenci audiovizualnich dél.
Napfiklad ¢astka, na kterou producent vystavi fakturu distributorovi za vynosy z distribuce na zakladé
vyuctovani po odecteni podilu distributora. Podobné tfeba ¢astka, na kterou vystavi producent fakturu
online platformé typu dafilms.cz apod. Zadatel do kolonky uvede &istou trzbu, tedy &astku bez DPH a
pfipadnych dalSich srazek.

Pokyn k rozdéleni zemi pivodu jednotlivych titulti a typd projekci v kinech:

Tabulku premiér v roce 2019 s doplnénim teritoria ptvodu a Zanru od Unie filmovych distributort najdete
Jako prilohu manualu.

Rozdéleni projekci pro déti a mladez:
- Projekce pro déti jsou zejm. projekce pro Skolky
- Projekce pro mladez jsou zejm. projekce pro zakladni a stfedni Skoly.

- Projekce pro rodi¢e s détmi jsou napf. vikendové projekce pohadek a rodinnych animakud v
odpolednich ¢asech.



Cast C — Inovace
Co je inovace v kontextu této vyzvy?

Inovaci je myslena jakakoli zména Vaseho podnikani nebo pfipravy a realizace jednotlivych projekt(, ktera
reaguje na souc¢asnou situaci (omezené moznosti vyroby a Sifeni, zména divackych navyku urychlena
pandemii, silici konkurence nadnarodnich VOD sluzeb a/nebo adaptace obchodnich modell na
postpandemickou situaci) a jejimz cilem je udrzet Vasi spole¢nost v provozu a dale ji rozvijet. Inovace by
zaroven meéla pfispivat k udrzitelnosti/rozvoji oboru audiovize a lidi v ném pracujicich.

Jak by méla takova inovace vypadat?

Inovace mize byt jednoducha i komplexni. Méla by primarné odrazet zmény, které realné délate nebo
planujete, protoze kazda ¢ast filmového priimyslu dnes na situaci musi reagovat. Zalezi na Vasem cili,
velikosti firmy a/nebo rozsahu projektu, kterého se inovace tyka. Stejné tak jeji financni naro¢nost.

Inovace miiZze zahrnovat dal$i vzdélavani zaméstnancu/¢lent spolecnosti, aby dokazali fungovat a pracovat
v novych podminkach, nebo jejich zafazeni na nové pracovni pozice. Zménu projektu, na némz jste
pracovali a ktery vyzaduje jiné feSeni. RozSifeni nabidky vasich produktd a sluzeb (napfiklad nové typy
obsahu uréeného primarné pro internet). Hledani publika mimo obvyklé cilové skupiny a teritoria. Investice
do technologii, které zrychli/usnadni Vasi ¢innost (vyjma investiénich nakladd). RozSifeni ¢innosti ve
spolupraci s jinym oborem (napf. animace — hry) nebo novym partnerem v zahranigi.

Obvykle vSak inovace zahrnuje vice Cinnosti firmy — zména projektu zahrnuje zménu zarazeni osob, které
se na projektu podili, zménu obchodnich partnerd, novou marketingovou strategii apod.

Inovace by ale vzdy méla splfiovat nasledujici:
- souvisi s pfedmétem Cinnosti Zadatele a odpovidd moznostem jeho firmy

- reaguje na situaci, kvUli niz se vyzva vypsala (protipandemicka opatfeni a zména divackého
chovéani — provozy nemohou fungovat tak, jak byly zvyklé)

- feSi konkrétni problém (napf. pfekonani bariér pro export konkrétniho titulu, ziskani nového know-
how, jehoz nedostatek branil rozSifit portfolio Cinnosti o webserialy)

- FeSi vnitfni cil této vyzvy — tj. udrZeni oboru audiovize v provozu, véetné jeho lidskych zdroju,
infrastruktury a konkurenceschopnosti (patefni sit kin, klicové tymy producentskych firem a
diverzita jejich Cinnosti, obchodni vazby distributort na poskytovatele licenci, schopnost adaptace
na novou situaci na trhu)

Co kdyz bude moje inovace netspésna?

Vas projekt bude povazovan za realizovany i v pfipadé, ze inovace nebude UspéSna nebo bude mit maly
ekonomicky dopad. Proces inovace vSak musi probéhnout a dlvody netspé&chu musi byt pfesvédgivé
vysvétleny v zavérecné zpravé.

Kdyz obdrzim nizsi dotaci, je mozné snizit i definici projektu, tzn. pocet inovaci, typ inovace atd.?

V prostfedcich uréenych pro vyzvu by mélo byt dostate¢né mnozstvi penéz, aby nedoslo ke snizovani
dotaci. Kritéria v definic projektu jsou ale nastavena tak obecné, aby na zadatele neméla pfili§ zavazujicich
pozadavk.



Priklady inovaénich projektu

Tyto projekty predstavuji pouze fiktivni priklady moznosti, jak o inovaci uvazovat a jak ji realizovat.
Nejsou to vzory, podle nichz musite vyplinovat popis projektu. Kazda inovace je jedineéna — zalezi
na situaci, typu a moznostech firmy a projektu, pro ktery je uréena a na cili, kterého jejim
prostirednictvim chcete dosahnout.

1.

Jsem producent a vyvinul jsem s tymem tvurcl film o profesionalnim cestovateli, ktery se v dobé
pandemie musel vratit domu do jihoceské vesnice, tam se pokousi oZivit vztahy se svymi vrstevniky-
tficatniky a zjistuje, ze skuteéna exotika je i na Sumavé. Scénaf je skoro hotovy, ale pfipravy na
nataCeni nemohly ani zacit. Nato¢im a) zkuSebni film s herci ¢toucimi scénar, ktery budu streamovat
na Mall.TV, a tim vytvofim povédomi o chystaném projektu, b) nebo: webserial se 3 vybranymi
postavami z filmu, o frustrovaném cestovateli zavieném doma se svymi starymi rodici, ktefi se k nému
znovu zacali chovat jako k nezodpovédnému pubertakovi. Na zkuSebni film/webserial najmu reziséra,
ktery si diky nému Iépe pfipravi vedeni hercu pro film, i svého scenaristu a dlouhodobou dramaturgyni,
kterou jsem puvodné chtél vymeénit, protoZe brzy bude na rodi¢ovské dovolené, webserial ale zvladne.
Tvaréi tym spole¢né odhali toporna mista v dialozich hlavniho filmového scénare a prepiSe je. Zaroven
zacnou pro firmu pfipravovat dalSi naméty pro internet. Firma si tak rozSifi portfolio a navaze
spolupraci s internetovou platformou Mall.TV. Na postprodukci a propagaci webserialu najmu studenty
FAMU jako placené trainees.

Vypliuji kolonky: Udrzeni a rozvoj lidskych zdroji, Rozvoj portfolia €éinnosti, Podpora domaci online
distribuce, Marketing.

Provozuiji kino, které promita 9x tydné. Na jafe muselo kino prestat promitat, pozdéji bylo mozné ho
znovu otevfit, ale navstévnost byla nizka kvuli nedostatku premiérovych titulll. V sou€asné dobé je kino
opét zaviené. Naplanuji sérii eventd, které po opétovném otevieni kin ozivi promitani starSich (a proto
méné atraktivnich) filmud z kinodistribu€ni nabidky. Vytipuji 5 vhodnych filmd a k nim vhodné hosty

k diskuzim po predstaveni (umélci, odbornici na dané téma apod.). Pokusim se domluvit pfitomnost
hostud v king, ale vzhledem k situaci pfipravim i online variantu. Divaci budou v kiné, hosté se pfipoji
pres internet a budou diskutovat s divaky v kiné prostfednictvim online pfipojeni. K tomu zajistim
potfebnou techniku a vyzkousim, zda spojeni funguje. Domluvim se s mistnimi dodavateli ob&erstveni,
ktefi pfipravi atraktivni tematické pohosténi k 5 vybranym starSim filmam, v nichz je jidlo &i piti
dalezitym tématem (napf. italské vino k italskému filmu). Pomuazu naplanovat a domluvit stejnou sérii
eventl pro spratelné kinafe z jinych lokalit, ktefi o akce projevi zajem.

Vypliuji kolonky: plan efektivniho promitani starsich filma v dobé, kdy je nedostatek atraktivnich
premiérovych tituld, vyuziti infrastruktury pro nové tcely, online aktivity, eventy doprovazejici
bézné distribuované filmy, sdileni a solidarita mezi kinafi a mezi kinafi a jinymi kulturnimi subjekty.

V kiné& organizuji 1x tydné pfednasky o cestovani, architektufe, gastronomii a dalSich tématech, které
maiji u divaku velky Uspéch. Naplanoval jsem sérii pfednasek a domluvil s hosty konkrétni terminy, ale
kvuli pferuseni provozu kina se nemohly uskuteénit. Obstaram streamovaci software, kterym budu
domluvené prednasky v pfipadé uzavreni kina streamovat a ktery umozni naslednou diskuzi s divaky.
Domluvim prodej ,vstupenek® pfes své webové stranky, pfipadné se domluvim s mistnim e-shopem na
prodeji vstupenek. Nabidnu akci i dalSim spfatelenym kinafim s tim, Ze divaci budou moci zaplatit
vstupenku jednomu ze spolupracujicich kin, ¢imz se podélime o zisk. Spole¢né promyslime, jak oslovit
i zajemce z jinych éasti CR, naptiklad itenim informaci o cestovatelské prednasce v cestovatelskych
skupinach na Facebooku apod. Spolupracovnici, ktera pracuje v IT firmé, spravuje webové stranky
kina a aktualné je na rodiCovské dovolené, povéfim zajiStovanim technické stranky véci, zatimco ja
budu domlouvat a uvadét pfednadky a moderovat online diskuze s divaky.

Vyplrfiuji kolonky: zména v zarazeni nebo popisu prace, diverzita a inkluze, specializovany software,
online aktivity, sdileni a solidarita mezi kinafi a mezi kinafi a jinymi kulturnimi subjekty.



4. Mam v postprodukci majoritné koprodukéni film s némeckym partnerem o nezdafeném utoku
homofob( na priivod Prague Pride. Kromé ¢eského a slovenského trhu jsem ziskal i prava na polsky
trh. Plvodné jsem chtél feSit online distribuci standardné pfes Bontonfilm, ktery by film v zahrani&i
umistil v bali¢ku s dalSimi tituly do katalogt iTunes a Amazon, kde hrozi, Ze by se na né&j skoro nikdo
nepodival, rozpocet na marketing zahrani¢ni online distribuce i pfijmy z ni by byly témérf nulové. Po
dohodé s némeckym koproducentem si najmu specialné vyskoleného konzultanta (z programu Torino
Film Lab) na pomoc s novym ,designem publika“. S Bontonfilmem vyjednam zménu podminek, vyuziju
soucasné politické situace v Polsku, viny protestu proti diskriminaci, s pomoci polského distributora
dojednam spolupraci s polskou VOD platformou ,payer.pl*, ktera funguje v rezimu SVOD, TVOD i
AVOD. Pripravime cilenou kampari pro polskou online distribuci, v€etné kontroverznich propagacnich
videi pro socialni sité, které natocim s pomoci mého znamého polského producenta, coz mi da
prilezitost planovat s nim dalSi spole€ny projekt. Budu spolupracovat také s organizacemi na ochranu
prav sexualnich menSin. Vytvofim pozici pro online marketing, kterou obsadim ¢lovékem, s nimz bych
chtél pfipravovat online kampané i v budoucnu, bude to nékdo z mého stavajiciho tymu, kdo ma pro to
predpoklady. DalSi dva ¢lenové mého tymu, ktefi se pfimo nezapoji do polské kampané, vyuziji utlumu
¢innosti firmy k samostudiu cilenému na time management a rozvoj strategického mysieni.

Vyplfuji kolonky: Udrzeni a rozvoj lidskych zdrojl, Rozvoj proexportniho zaméfreni, Rozvoj
spoluprace, Rozvoj koprodukénich aktivit, Podpora zahranicni online distribuce, Marketing, Prace s

publikem.

Priklad projektu ¢. 4 vyplnéného do tabulky:

Kratké predstaveni projektu shrnuje v prvnich dvou krocich Vasi strategickou tvahu (¢eho chci
dosahnout a co pro to musim udélat), ve treti ¢asti popisujete postup jeji realizace v ¢asové a

logické navaznosti (jak to budu délat).

DalSi kolonky obsahuji vycet vSech jednotlivych cinnosti, které pro Vas jako “resSitele” projektu z
vyplyvaji z jednotlivych krokli realizace (jeden krok mlize zahrnovat vice €innosti potfebnych pro

jeho uskute€néni).

Inovace 1

nazev inovace:

Kratké predstaveni projektu

(celkem 1 normostrana, tj. 1800 znakl v€. mezer)

Proc€ projekt délate? ( Co z toho budete mit?)

(max. 500 znakl vE€. mezer)

Co presné chcete délat?

(Jakeé hlavni prvky projekt obsahuje?)

(max. 500 znakul vE€. mezer)

Zména distribuéniho modelu a
marketingové strategie

Chci, aby muj film vidélo vice divaki v
CR+SR i na zahrani¢nich trzich. Chtél bych,
aby skute¢né vynikl v distribu¢ni nabidce
svymi jedineCnymi postavami a pfibéhem,
aby se o ném mluvilo jako o fenoménu, ktery
pfesahuje svét artového filmu. Aby se dostal
k divackym skupinam mimo obvyklé
navstévniky artovych kin, které maze
hluboce zasahnout a zménit jejich postoje.
Zaméfuju se na PL, protoZze tam mam prava.

Novy design publika, ktery propoji postavy a
pfibé&h s pfesnéji vymezenymi divackymi
skupinami. Nova marketingova kamparn pro
Polsko, ktera se zamérfi na online.
Propagacni online videa s viralnim
potencialem pro socialni sité. Nova pozice



Jak to chcete délat (Popiste jednotlivé kroky realizace v

Casové a logické navaznosti)?

(max. 800 znaku v¢. mezer)

pro online marketing v mé firmé.

Po dohodé s némeckym koproducentem si
najmu specialné vyskoleného konzultanta (z
programu Torino Film Lab) na pomoc

s novym ,designem publika®“.

S Bontonfilmem vyjednam zménu podminek,
vyuziju soucasné politické situace v Polsku,
viny protestll proti diskriminaci, s pomoci
polského distributora dojednam spolupraci

s polskou VOD platformou ,payer.pl“, ktera
funguje v rezimu SVOD, TVOD i AVOD.
Pripravime cilenou kampan pro polskou
online distribuci, v€etné kontroverznich
propagacnich videi pro socialni sité, které
nato¢im s pomoci mého znamého polského
producenta, coz mi da pfileZitost planovat

s nim dalSi spole¢ny projekt. Budu
spolupracovat také s organizacemi na
ochranu prav sexualnich mensin. Vytvofim
pozici pro online marketing, kterou obsadim
Clovékem, s nimz bych chtél pfipravovat
online kampané i v budoucnu, maze bude to
byt nékdo z mého stavajiciho tymu, kdo ma
pro to pfedpoklady.

udrZeni a rozvoj lidskych zdroju

zmeéna v zafazeni nebo popisu prace

(konkrétni pFipady)

XY se bude nové vénovat marketingu
nasich projektd na soc. sitich, ktery
chceme vice rozvijet

odborné dovednosti

(opatfeni na jejich rozvoj v dobé preruseni prace)

XY absolvuje in house Skoleni

s agenturou XY specializovanou na
socialni sité a online analytiku a odborné
workshopy zamérené na filmovy
marketing a design publika, které porada
XY.

mékké dovednosti

(soft skills; opatfeni na jejich rozvoj v dobé preruseni
prace)

Dalsi dva klicovi ¢lenové tymu AB a CD
dostanou 14denni placené volno na
samostudium mékkych dovednosti, jejichz
nizka uroven omezuje jejich vykon, ale na
jejichz péstovani nebyl pfi normalnim
provozu firmy ¢as (time management, rozvoj
strategického mysleni ad.).

staze

(pocet a doba)

organizace prace a firemni kultura

(zmény v délbé prace a zplsobu komunikace se
zaméstnanci)




diverzita a inkluze XY je zena na rodi¢ovské dovolené

(pfechod na Castecné uvazky Zen na matefské/rodicovske
dovolené, zvySeni podilu Zzen, narodnostnich aj. minorit)

opatreni proti prekarizaci

(opatfeni pro: kombinaci prace a rodiny, kreativitu a
smysluplnost, moznost ovliviiovani organizace, podporu
osobniho rlistu a seberealizace, pravo hajit své zajmy,
pravidelné a férové odménovani, socialni zajisténi ad.) XY
bude mit i jako OSVC narok na 14 dni ,placeného* volna.

udrzeni infrastruktury
(opatfeni pro udrzeni funk&nosti, kompatibility)

specializovany software nakup softwaru, ktery umozni rychle
upravovat AV obsahu pro socialni sité a
analyzovat jeho sledovanost a interakce
s divaky

(napf. scenaristické a previzualizagni programy)

nataceci technika

postprodukce a animace

udrzeni konkurenceschopnosti a inovace obchodni strategie
(popiste slovné planované kroky)

rozsSifovani portfolia Cinnosti (navySeni oproti stavu z r. 2019):

TV

online-only obsah

(obsah uréeny primarné pro internet, napf. webserialy)

spoluprace s jinymi obory
(VR, AR, hry...)

doplrikové sluzby nataceni obsahu pro on-line kampai ve

(novy typ Cinnosti, které firma dfive nevykonavala) spolupraci s PL producentem.

nekomeréni ¢innosti spoluprace s organizacemi na podporu

. S, . L rav sex. mensin.
(napf. dobrovolnicka prace, prace na nekomercnich P

projektech)

rozvoj koprodukénich aktivit (navyseni oproti stavu z r. 2019):

majoritni filmoveé




minoritni filmové

televizni domaci

(napf. zakazky a koprodukce s CT)

nadnarodni SVOD sluzby
(HBO, Netflix, Amazon)

internetové platformy
(Mall.TV, Stream.cz, YouTube)

rozvoj spoluprace

sdileni a solidarita mezi producenty

(vytvéareni siti nezavislych produkci, které sdileji zdroje,
pracovni sily a doplfuji se pfi spolupraci na projektech

reciprocita a preshrani¢ni spoluprace

(dlouhodoba spoluprace se zahrani¢nimi partnery)

Spoluprace s polskym distributorem XY a
polskym ko-producentem s vyhledem na
dalSi spoleény koprodukéni projekt.

rozvoj proexportniho zaméreni (s dirazem na teritoria mimo Slovensko)

distribuce obsahu v Polsku — v navaznosti na aktualni situaci

vybér latek a vyvoj s ohledem na zahranic¢ni uplatnéni

produkéni koncepce

marketing a distribuce

(kino, TV, online) zména marketingové a distribu¢ni
strategie

Priprava lokalné (PL) cilené marketingové
strategie a vyuziti lokalni on-line
distribucni platformy s vysokym reach a
moznosti flexibilné ménit zptGsob
nasazeni.

nova (mimoevropska) teritoria

licenéni strategie (délba prav mezi koproducenty,
teritorialita)

rozvoj kontaktd s klicovymi prostfedniky

workshopy

»Design publika“: individualni (online)
spoluprace se zahraniénim konzultantem
- ,designerem publika“, vyskolenym

v Torino Film Lab
(http://www.torinofilmlab.it/audience-

design).

koproduk¢ni fora a trhy



http://www.torinofilmlab.it/audience-design
http://www.torinofilmlab.it/audience-design

sales agenti

Jednani s pfednim polskym sales agentem
New Europe Film Sales
(http://neweuropefilmsales.com) o moznosti
rozsSifit online a TV distribuci v Polsku.

festivalovi selektofi

rozvoj kontaktl s jinymi obory - navstéva jinych oborovych
akci, hledani moznych forem spoluprace atd.

podpora domaci online distribuce

SVOD
(pfedplatitelské streamovaci sluzby: Netflix, HBO GO,
Voyo, DAFilms, O2TV)

distribuce na polské platformé payer.pl

TVOD
(streamovaci sluzby typu iTunes, Google Play, Aerovod,
kde Ize koupit jednotlivé tituly)

AVOD
(streamovaci sluzby zpfistupnujici obsah bezplatné s
reklamami: YouTube, Mall.TV, Stream.cz)

podpora zahrani¢ni online distribuce

SVOD
(pfedplatitelské streamovaci sluzby: Netflix, HBO GO)

distribuce na polské platformé payer.pl

TVOD
(streamovaci sluzby typu iTunes, Google Play, Amazon,
kde Ize koupit jednotlivé tituly)

distribuce na polské platformé payer.pl

rozvoj alternativnich forem distribuce a vyuzivani non-theatrical rights

(eventova distribuce)

marketing
(dosud mnou nepouzivané metody a nastroje)

kampan na socialnich sitich v PL

prace s publikem

(reagujici na uzavfeni ¢i omezeni provozu kin)

tvorba nového ,designu publika® pod vedenim odborného konzultanta



about:blank

nové zdroje financovani
(napf. crowd funding)

ekologicka udrzitelnost
(opatfeni pfi nataeni nebo bézném provozu firmy)

CastD

V této Casti oznacujete typy podpory, které SFKMG v sou€asné dobé neudéluje.

Prosim odpovézte na otazku, které typy podpory jsou podle Vaseho nazoru pro rozvoj oboru audiovize



